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随着“东北超”开战，一颗足球正成为撬动东北文旅与消费市

场的强劲动力。赛事带动的经济消费涨幅已在多地显现：沈阳文旅

搜索热度环比涨幅达 235%，哈尔滨文旅产品搜索量环比上涨

128%，沈阳桃仙机场进港机票预订热度同比上涨55%，观赛游热

度持续攀升。

消费端与商业端同样迎来爆发，黑龙江省已发放超1亿元文旅

消费券，赛事首期赞助金额超6000万元，为市场注入充足活力。

从文旅搜索到交通出行，从消费补贴到商业合作，一场足球赛事

正以多元方式激活东北消费潜力，成为带动区域经济的全新引擎。
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“东北超”
用一张门票唤醒城市活力

“东北超”揭幕战流量燃爆

从票根经济到“留量”深耕
一场群众体育的焕新破局
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5月23日，全国首个跨省区城市足球超级IP——东北地区城市足球联赛（简称“东北超”）正式揭幕，沈阳、长春、哈尔滨、呼和浩特四座城市同步开赛。绿茵场上的呐喊
声此起彼伏，“东北超”不仅点燃了球迷的热情，更在赛场之外掀起了一场经济热潮。各地巧妙地将足球激情与地方特色深度融合，依托“观赛+旅游+消费”的新模式，让一张
薄薄的票根化身撬动区域消费的杠杆，推动赛事经济从短暂的“流量”向扎实的“留量”转型。

《大连日报》联合大连理工大学新闻与传播学系数据新闻团队，结合微博、微信、抖音等主流平台的“东北超”热点数据，挖掘这场扎根东北大地的全民赛事，是如何跳出单一体育竞技范畴，
以足球为纽带，凭借独特的区域联动模式和全民参与特质火速出圈，成功激发了东北文体旅活力，成为一张全新的体育名片。

“东北超”的门票19.9元，这张一杯奶茶价格的门票，不仅撕开了草

根赛事的流量口子，更用最直接的数据证明：在东北大地上，足球从来不

是遥不可及的奢侈品，而是刻进骨子里的生活日常。

从票务结构来看，“东北超”抢票潮早已突破了传统的线下窗口。数

据可视化清晰地勾勒出官方售票渠道的流向：线上终端成为绝对主力。

无论是移动端的即时操作，还是社交平台的裂变传播，球迷们用指尖投

票，将购票效率拉满。这不仅仅是一场球赛的预售，更是一次数字化时

代下，本土球迷行动力的集中演练。

从19.9元的诚意定价，到多元渠道的线上抢票，再到全民参与的球

员构成，“东北超”用最低的成本，撬动了最高的参与度，让足球真正回归

了街巷与烟火。

关于“东北超”
大家在关注啥？

从微博帖子词云图来看，地域认同占据绝对C位，“沈阳”“东北”“长春”

“铁西”“辽宁”等词频繁出现，足球基因正在被“东北超”重新激活。

于和伟、高圆圆、张天爱等明星演员在开幕式时乘坐标志性东北“倒骑

驴”花车，高呼“接着奏乐接着舞”，将“东北超”推向了更广泛的非体育人群。

“加油”“好看”“热血”“烟火”等情绪词汇，成为网友讨论的高频词，可见

这场草根足球赛事唤起了大众久违的赛场激情，打破了人们对专业体育赛

事的故有印象，自带接地气的亲切感，让看球成了一件充满生活感的乐事。

进一步拆解讨论内容可以发现，开幕式盛况是全网讨论的绝对核

心。“堪比大型晚会”的评价，精准概括了这场草根赛事的热烈氛围。

赛事还实现了文旅融合——网友借观赛之机打卡本地美食、逛文旅

展区，尽享“看球＋逛吃”的双重乐趣。而“辽吉黑蒙一条心”的“东北一

家亲”主题，既彰显了赛事跨区域联动的凝聚力，也成为地域认同的生动

注脚。从开幕式上于和伟、高圆圆等惊喜亮相，到四万人体育场的沸腾

氛围，再到“三亚是东北超的终极奖品”“场地里没有婆婆丁”的趣味玩

梗，共同勾勒出这场赛事的烟火气与生命力。
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票根经济“开花”
乘数效应凸显

大 连 ，则

将票根经济的

想象力推到了

极致。持“东

北超”球票票

根，球迷可以

畅游大连自然

博物馆、老虎

滩海洋世界、

圣 亚 海 洋 世

界、山海奇幻

谷、大黑山、旅

顺博物馆等核

心地标。大连

用一张票根把

90分钟的足球

赛，变成了整

座城市的深度

游入口。赛事

是流量，拉动

经 济 才 是 终

点 ；而 这 张

19.9 元的票，

正是连接二者

的密钥。

揭幕战流量爆燃
草根赛事接地气

如果说球场是东北人释放热血的实体空间，那么互联网就是这场足

球狂欢无限蔓延的巨型放大器。这场烟火足球的引线被点燃时，黑土地

的幽默与激情迅速席卷大江南北。

从微博与微信指数趋势来看，“东北超”在前期筹备和预热阶段始终

保持着一定的讨论度。5月19日前后，随着“东北超”球迷专列、明星嘉

宾路透等预热内容发酵，微博指数率先迎来首轮爆发，热度瞬间冲高至

61.43万，为赛事打响了舆论预热的关键一枪。网友的热情在5月22日

再一次升温，在5月23日微博热度一度飙破30万，微信指数更是突破了

9000万。#东北超#话题在小红书上累计获得748.9万浏览、5.9万讨论；

在抖音上相关视频播放量超5.2亿次。

数据来源：微博指数

赛场之外，围绕赛事IP的衍生消费玩出了新花样。主办方与地方商

户联手，将足球流量导入餐饮、住宿、文旅等场景。这种深度的“联姻”，

不仅放大了赛事本身的经济价值，更让“看球”变成了一整套的生活方式

体验，实现了消费链条的极速延伸。

“东北超”尚未开赛，消费热度已率先在住宿端显现。木鸟民宿数据

显示，沈阳民宿订单环比增长30%，铁西体育场周边更是猛增45%，“看

完球就回家”的传统模式正在被打破，球迷愿意留下来过夜，意味着餐

饮、夜宵、次日旅游等二次消费将被激活。这45%的周边民宿涨幅，正是

“流量”变“留量”的重要量化信号。
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“东北超”微博指数趋势

“东北超”微信指数趋势
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在“东北超”的绿茵热潮里，三只自带城市基因的吉祥物，成了赛场外最

出圈的“气氛组担当”，也用各自的萌点，勾勒出东北城市的鲜活气质。

虎哥、沈宝、连宝都是我们的心头好。

作为联赛通用吉祥物，虎哥象征东北人“虎头虎脑、拼搏向上”的精

神气质，从文创周边到巨型装置，从深圳文博会到“东北超”开幕，不仅是

赛事符号，更成为东北文旅体商融合的催化剂。
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