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人放天养 自然甄选
10万亩“大连盐化集团盐田虾”成食客新宠
文/图大连新闻传媒集团记者李小华

在渤海湾畔的金普新区复州湾

街道，有一片广袤而独特的生态盐

田——这里是大连盐化集团的10万

亩盐田虾养殖基地。每年夏秋之

交，数以万计的盐田虾在晨曦中跃

出水面，体色清亮，虾须修长，折射

出珍珠般的光泽。这些生长于北纬

39°高盐度水域的“大连盐化集团盐

田虾”，正以其鲜甜弹嫩的口感、绿

色健康的品质，成为越来越多食客

的餐桌新宠。

自然孕育 品质非凡

大连复州湾拥有上百年的海盐生产历史，

是我国重要的盐业基地。过去，人们提起这里

的特产首先想到的是盐；如今，这里已成为盐田

虾的主要产区。

“大连盐化集团盐田虾”生长在晾晒海盐的

初级制卤区，通过日积月累的晾晒，盐田盐度达

到普通海水的2~3倍。这种高盐度环境造就了

盐田虾与众不同的品质。高盐度海水浮力更

大，使盐田虾运动量更高，虾肉纤维更为粗大，

吃起来肉质比普通海水虾及淡水虾更加细腻滑

嫩，富有嚼劲，紧实Q弹。

更令人称道的是，盐田虾完全没有土腥味，

反而带有一丝丝鲜甜的味道，与普通虾类形成

鲜明对比。大连盐化集团盐田虾销售负责人温

玉科表示：“高盐度池子中的虾自然生长慢，个

头不大，但口感比普通盐度池中虾更佳，吃起来

艮啾啾甜兮兮的。”

生态养殖 自然天成

坐落在复州湾街道的大连盐化集团拥有专

用于晒制海盐的滩涂130余平方公里，其中水

域面积110余平方公里，适合“南美白对虾”生

长的水域面积达10万亩。在这广阔的水域中，

盐田虾遵循自然规律，坚持“人放天养”的生态

养殖模式。

广阔水域中自然生长的丰年虫、轮虫、水草

等动植物是盐田虾的天然饵料，为其提供了丰

富的食物，无须人工投喂饲料。同时，由于是自

然散养，虾在宽广似海的水域中自由成长，无拘

无束，活力无限。它们在生长过程中，会遇到胖

头鱼、螃蟹以及海鸟等天敌，形成了优胜劣汰的

自然生态链条，最终能够存活下来的都是最富

有活力的个体。

据大连盐化集团水产养殖基地技术人员介

绍，高盐度的水环境中，绝大部分的病菌都难以

存活，极大地避免了传统养虾时可能导致绝收

情况的各种虾病。经过监测发现，生存在高盐

水中的虾类，蛋白质含量比普通的海虾、淡水虾

要高出至少20%，虾青素、氨基酸、虾肉纤维量

也高出2倍左右。

全链保障 新鲜直达

每年八九月份是大连盐化集团盐田虾大量

上市的季节。每天凌晨两三点，相关技术人员

便深入盐田虾养殖区域进行对虾捕捞；早上六

七点，第一车刚刚捕捞上来的盐田虾被送到加

工车间，销售人员按照分工要求及时给对虾称

重、装箱、分拣、封包，保证消费者在最短的时间

内品尝到鲜活的盐田虾。

从今年8月开始，复州湾地区的盐田虾再

次迎来丰收。大连盐化集团近30名员工每天

忙着把数万斤高品质盐田虾发往全国各地，其

中大连市范围内及辽宁省部分地区基本实现订

单“朝发夕至”。

为了让消费者都能吃上正宗的盐田虾，大

连盐化集团今年开启了线上和线下直购通道。

到目前为止，共销售鲜虾25万余斤，其中活虾

18万斤、冷冻鲜虾7万余斤。活虾卖到9月末

10月初就基本结束，但冻虾一直可以卖到明年

年初。

产业引领 富民增收

近年来，盐化集团依托广阔的海域资源优

势，通过与国内其他盐田虾养殖地区开展深度

合作，大力引进耐盐性强的国产虾类新品种以

及国内先进的养殖技术。经过多年的推广使

用，其产量和质量实现了逐年稳步提升，完成了

从传统水产养殖向规模化、特色化、集约化的转

变。

通过集团公司电商平台以及其他各大平台

的大力宣传推广，主打“绿色、味美、健康”理念

的“盐田虾”特色品牌不仅成为整个盐化集团的

支柱品牌，更是整个复州湾地区产业融合发展

的新亮点。

如今，“大连盐化集团盐田虾”养殖面积近

10万亩，产量超过400万斤，年产值超1.3亿元，

已经成为复州湾地区农民赖以生存的主导产

业。在盐化集团的带动下，复州湾当地已经构

建起以盐化集团为轴心的育苗、养殖、收购，到

冷链加工再到快递发货的全产业链条，已有三

分之一的本地农户参与其中，成功带动了当地

经济的发展。

品牌保护 规范发展

“大连盐化集团盐田虾”这一特色品牌已经

从大连走向东北乃至全国，畅销各大市场，品牌

影响力不断提升。其独特的生长环境、生态的

养殖方式、卓越的品质口感，使其在众多水产品

中脱颖而出，成为消费者信赖的优质海鲜选择。

随着“大连盐化集团盐田虾”越来越受消费

者欢迎，市场上也出现了一些不和谐的声音。

“每年的盐田虾上市季节，市场上随处可见各种

活蹦乱跳的虾，卖家都说自己卖的是盐田虾，但

其中很大一部分是外地虾或普通圈养虾冒充

的。”温玉科表示。

作为“大连盐化集团盐田虾”的主产企业，

盐化集团将通过标准化建设和品牌打造等举措

进一步规范并引领“盐田虾”这一特色产业健康

发展，包括“大连盐化集团盐田虾”养殖区域的

界定和养殖方式规范等，确保这一特色产业的

可持续发展。据介绍，为保证产品质量，并实现

安全可追溯，公司明年将重点推广“盐化集团”

品牌盐田虾。

随着人们对健康饮食需求的不断提升，以

及对高品质水产品需求的日益增长，“大连盐化

集团盐田虾”必将迎来更加广阔的发展空间。

这片北纬39°的生态盐田，不仅孕育出了品质卓

越的盐田虾，更带动了一方经济的发展，成为复

州湾地区一张闪亮的名片。

盐承古法 味领未来
——大连盐化集团以创新为引擎让百年海盐焕发时代滋味

大连新闻传媒集团记者李小华 图/战福东

在中国东北辽阔的海岸线上，北纬

39°的复州湾海域孕育着一片独特的海洋

馈赠——这里不仅是黄海与渤海交汇之

地，更是拥有170余年制盐历史的“中国海

盐之乡”。坐落于此的大连盐化集团有限

公司，自1848年建场以来，始终以海为田、

以盐为业，历经三个世纪风雨，如今已发展

成为全国四大海盐场之一、中国轻工业制

盐行业十强企业。面对消费升级、健康意

识觉醒与产业转型的时代浪潮，这家“辽宁

老字号”企业并未固守传统，而是以创新为

引擎，以品质为根基，走出了一条从单一制

盐向多元化、高端化、品牌化发展的转型升

级之路。

传承古法工艺
筑牢海盐品质根基

大连盐化集团的海盐之所以独具风味，源于

其不可复制的自然禀赋。复州湾地处北纬39°

黄金地带，四季分明、日照充足、滩涂为轻沙碱

土，海水自净能力强，藻类丰富，是天然的高品质

海盐产区。这里的海盐属于冷水海盐，结晶周期

长、净化充分，完整保留了海水中的多种微量元

素和高含量氨基酸，形成了“咸中带鲜、营养丰

富”的独特口感。

在坚守这一天然优势的基础上，集团将百年

传承的“天日晒盐”古法工艺与现代生态技术深

度融合，打造出“复州湾海盐”地理标志产品。该

产品不仅是中国海盐中的佼佼者，更成为集团所

有海盐系列产品的品质基石。通过严格把控从

海水采集、浓缩、结晶到成品检验的全链条质量

体系，大连盐化集团确保每一粒盐都承载着复州

湾的地理印记与海洋精华。

“Na+味道”
引领功能化年轻化新风尚

面对消费者对健康、便捷、个性化调味品日

益增长的需求，大连盐化集团于今年重磅推出

“Na+味道”系列食用盐，成为其产品创新的核心

载体与产业升级的重要标志。

“Na+味道”系列以“自然、健康、优质”为核心

理念，精准覆盖不同消费场景与人群。其中，低

钠海盐通过科学配比添加食用氯化钾，在保留海

盐鲜味的同时有效降低钠含量，帮助改善人体钠

钾平衡，特别适合高血压患者及中老年群体；天

然海盐晶体饱满、咸鲜醇厚，适用于炖煮类菜肴；

精制海盐颗粒细腻、纯度高、易溶解，满足日常快

节奏烹饪需求；而海藻碘盐则采用天然海藻提取

碘源，富含海藻多糖、甘露醇等协同营养素，更利

于人体吸收。

尤为值得一提的是，全系列产品均提供“加

碘”与“未加碘”双版本，充分尊重不同地区居民

的碘摄入习惯，体现了产品设计的人性化与精细

化。包装上，“Na+味道”采用清新简约风格，规格

多样（320g、350g、400g等），既契合年轻消费者

的审美偏好，也便于家庭日常使用与储存。

作为《绿色海盐评价通用技术规范》的主要参

编单位，大连盐化集团以高标准引领生产，确保

“Na+味道”系列不仅风味出众，更安全可靠。该系

列的成功，不仅是一款产品的突破，更是百年盐企

拥抱现代消费趋势、践行社会责任的生动体现。

“海湾”品牌深耕高端市场
融合文化与礼品属性

在“Na+味道”主打功能化与年轻化的同时，

大连盐化集团同步打造了“海湾”品牌，聚焦绿色

食品认证与高端礼品市场，进一步丰富产品矩阵。

“海湾”系列涵盖天日盐（古法日晒、矿物质

完整）、海精盐（物理提纯、色泽洁白）、腌制盐（专

为酱菜、泡菜设计）、粉碎洗涤盐（高性价比）以及

延续天然碘理念的海藻碘盐。这些产品均通过

“绿色食品”认证，强调无添加、纯天然，满足消费

者对高品质生活的追求。

更引人注目的是，“海湾”品牌深度挖掘海盐

的文化价值，推出多款创意礼盒，如“海原味盐之

有礼罐装礼盒”“新五款海湾天然盐礼盒”“高端

调味盐贝雕礼盒”等。这些礼盒将实用性、美学

设计与地域文化巧妙融合，不仅成为节日馈赠、

商务礼遇的理想选择，也极大提升了产品的附加

值与品牌形象。

跨界延伸产业链
打造“盐麒麟”“银色秘密”新生态

大连盐化集团的创新不止于餐桌。依托海

盐的天然矿物质与清洁特性，集团大胆跨界，向

大健康与日化领域延伸，构建起“从一粒盐到一

片海”的产业生态圈。

旗下“盐麒麟”品牌聚焦高端滋补市场，推出

海参盐花胶礼盒，采用深海鱼胶与新西兰奶源，全

程无水炖煮，最大限度保留胶原蛋白；同时开发果

蔬洗涤盐，以海盐为基础科学配比，有效去除农

残，孕婴适用，无化学添加，守护家庭饮食安全。

而在个人护理领域，“银色秘密”海盐日化

线则全面开花，包括海盐去屑洗发水、玫瑰海盐

沐浴露、美肌润肤露、海盐手工皂/除螨皂、海盐

生物洗洁精、海盐牙膏乃至清润面膜与护手霜

等。这些产品充分利用海盐的深层清洁、矿物

质滋养与天然抑菌特性，实现了从“食用盐”到

“生活盐”的华丽转身，让海盐融入日常生活的

方方面面。

大连盐化集团的升级之路，不仅是产品层面

的创新，更是产业结构的系统性重塑。集团现已

形成海水制盐、海水养殖、海水化工、海盐文化旅

游四大产业板块，并率先打造“全国绿色食品一二

三产业融合发展园区”。这种“盐+文旅”“盐+健

康”“盐+日化”的多元融合模式，不仅拓展了海盐

的价值边界，也为传统资源型企业提供了可持续

发展的新范式。

让北纬39°的海洋之味
走向世界

从传统的复州湾海盐，到功能化的“Na+味

道”、礼品化的“海湾”、高端的“盐麒麟”、日化的“银

色秘密”，再到文旅结合的“盐田虾”与“海盐世界公

园”，大连盐化集团以海盐为核心，不断延伸产业

链、提升价值链。从百年前的手工盐场，到如今集

生产、研发、品牌、文旅于一体的现代化海水资源

综合利用平台，大连盐化集团的每一步跨越，都凝

聚着对传统的敬畏与对未来的远见。“Na+味道”系

列的成功，标志着中国海盐产业正从“量”的满足

迈向“质”的追求；而“海湾”“盐麒麟”“银色秘密”等

品牌的齐头并进，则彰显了百年盐企在新时代的

蓬勃生命力。

在这片蔚蓝与白色的交响中，大连盐化集团

正以匠心与创新，书写着百年盐业的新传奇。集

团总经理高易冰表示，未来，大连盐化集团将继

续秉持“绿色、健康、天然”的产品理念，深化科技

创新，强化品牌建设，拓展全球视野，让源自北纬

39°复州湾的海洋之味，不仅飘香中国厨房，更走

向世界餐桌与生活空间。


